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Mas de 200 cirujanos de 80 hospitales
recibieron formacion en MBA Institute

La entidad, que tiene dos
patentes y dos proyectos
financiades por la UE,
mantiene su centro de
operaciones en Gijén pese
a su cardcter internacional

i: PABLO SUAREZ

GIJON. Mis de 200 cirujanos se han
implicado directamente en activi-
dades del MBA Institute y mas de
80 hospitales han colaborado en al-
guna de las iniciativas, Siete publi-
caciones en revistas medicas, dos
patentes y la participacion en dos
proyectos con financiacién de la
Unidn Europea sirven también para
describir el potencial de esta plata-
forma. .

Todo ello redondeado con el pre-
mio SECOT en 2010, broche a una
iden que tefleja a la perfeccian 1a fr-
mula que ho permitido a MBA con-
vertirse en una referencia en su sec-
tor. Trabajo, imaginacién y una fe
ciega en la investigacién y las nue-
vas ideas con los pies en el suelo,
concretamente en el gijonés.

MBA nacié en Gijén hace trein-
ta afios sin ninguna pretensién mas
alla de hacerse un hueco en el sec-
tor de distribucién de tecnologia
médico-quirtrgica. Tres décadas des-
pués, la compafiia, una multinacio-
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nal que pese a su crecimiento man-
tiene su centro de operaciones en
Gijén, compite en Espafia de tia t
con mastodontes globales del sec-
tor como Johnson & Johnson. Lo
hace, eso si, con muchos menos re-

«Los pacientes también precisan ser
formados para su rehabilitacion»

Pablo Roza Responsable del MBA Institute

«Muchas veces, los
médicos tienen muy
complicado acceder auna
formacién que; casi
siempre, depende de las
casas comerciales»

i P. SUAREZ
GIJON. Alos mandos de este am-
bicioso proyecto esti el gijonés Pa-
blo Roza quien define el Institute,
especialmente su bloque mis for-
mativo, como «un cajon de sastrey
en el que se introducen todas las
ideas que llegan a la empresa, A par-
tir de ese cajon, Roza y su equipo
han conseguido engrasar una ma-

quinaria de la que se nutre la préc-
tica totalidad de Ia compaftiia y que

. ha convertidio n la plataforma en la

cabezy de lanza del principal factor
al que deben su éxitey: la innovacin
A travis de lo inimaginable.

- Favoréce Gijon este tipo de ini-
clativas?

-Yo creo que si. En los Gltimos afios
ha habido muchos programas de sub-
venciones y ayudas a la investigacion.
También tienen muchas iniciativas
en el ambito de la divulgacion, con
los chicos de 1a Universidad de Ovie-
doy demads. Son cosas que acercan la
tecnologia a la ciudadania y que, a
empresas como la nuestra, nos faci-

‘litan el contacto con la ciudad. Ade-

mds, y especialmente desde que nos

trasladamos a este entomo tecnold-
gico, nos facilita mucho la colabora-
cién con otras empresas locales. Es
um Enrorme muy dinfmico.
~;Como se gestiona tanta innova-
cidn en los Gltimos afios?

-Bueno, noserms siempre hemes in-
tentado que nuestros productos se
diferenciasen por una calidad muy
elevada. Hoy en dia eso implica un
trabajo muy grande por parte del de-
partamento de marketing a la hora
de buscar nuevas soluciones pero tam-
bién ala hora de la formacion. Es im-
portante que los usuarios estén bien
formados y que sean ellos los que de-

smanden. Los médicos muchas veces

tienlen muy complicado acceder auna
formaci6n que, casi siempre, depen-
de de las casas comerciales. De ahi que
nosotros, desde el Institute, oftezca-

cursos que la competencia. Una di-
ferencia que tratan de paliar a tra-
vés de la imaginaci6n y la promo-
ci6n de iniciativas que alimenten la
rueda de la innovacion y les permi-
tan seguir en la brecha.

Fabricadeideas

Uno de esos proyectos es el MBA
Institute, drea en el que se agrupan
dos pilares fundamentales para ex-
plicar el vanguardismo de la empre-
sa. Por un lado estd lo que desde la
compaiiia definen como «una espe-
cie de fébrica de ideas. Tutorias a
jévenes profesionales, creacién de
aplicaciones méviles para que los
pacientes participen de forma acti-
viten gus procesos de rehabilitacion
o cursos dirigidos a que los ciruja-
nos se adapten a las nuevas exigen-
cias de un mercado en constante ac-
tualizacién conforman un primer
blogue formativo en el que todas las
iniciativas, por revolucionarias que
parezcan, tienen cabida.

Al otro lado estd la parte de inves-
tigacién como tal, basado en la crea-
cién de grupos de estudio abiertos
aprofesionales y en la que también
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mos una formacién para que los pro-
pios profesionales sean los que vayan
pidiendo.

-;Se estaba dejando de lado alos pa-
cientes a la hora de compartir esa
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se brinda el soporte necesario para
desarrollar cualquier fase del estu-
dio. ¢Los cirujanos tienen que in
vestigar. Les guste o no, y pese a que
su funcién propiamente dicha es la
del diagnostico, es necesario para su
curriculum que investigueny, sefia-
lan desde el Institute como punto
de partida para definir una suerte
de platatorma que viene a democra-
tizar el ambito de la investigacion
cientifica, «Un cirujano no tiene por
qué saber de estadistica. Es ahi don-
de entramos nosotros, ayudindoles
con total garantiay.

E1 MBA Institute cubre la pricti-
ca totalidad de etapas que los profe-
sionales deben completar a Ja hora
de realizar un trabajo de investiga-
ci6n. Definicion del estudio, herra-
mientas de recogida de datos, reclu-
tamiento de pacientes, adecuacién
del formato, e incluso su publica-
cién son algunos de los puntos en
los que la compalia presta ayuda a
profesionales. Se trata de etapas que
en algunos casos seria muy compli-
cado completar con unos indices de
efectividad aceptables, en gran par-
te debido a las caracteristicas de un
sector, el de la investigacidn, gene-
ralmente regido por factores exter-
nos al propio estudio. kEn la mayo-
ria de centros este tipo de servicios
se conciben como becas de tiempo
limitado. Hay gente que, si tio le dié-
semos este tipo de ayuda, no podria
desarrollar sus investigaciones », ex-
plican desde la multinacional.

informacién?

-Nolo creo. Sies dertoque, antes, en
los hospitales cada médico informa-
ba a sus pacientes cada uno a su ma-
nes, conmayoro menoréxito. Ahor
1a Yo que se impone esun cierto eri-
terio de calidad y una metodologia
comun. Se trata de empoderar al pa-
ciente para que este también forme
parte de su rehabilitacién. Los resul-
tados muestran que esto acaba reper

cutiendo positivamente en la recu-
peracion.

-Qué momento vive la investiga-
cién en Espafia?

-Un buen momento, Nosotros, por
ejernplo, estamos involucrados en
dos proyectos con financiacién de la
Unién Europea. Es cierto que en los
arios de la crisis se detuvo un poco el
sector, con un recorte de gastos im-
portante y un gran contto) sobre los
nuevos productos, que se percibian
como mas caros. Sin embargo en los
dltimos tiempos se ve mis alegria. Se
permite rnds la inroduccién’de nue

va tecnologia. Se ha dado un espal

darazo a Ja iInnovacidn,

TINTORERIAS

) 984 83 83 03 - 684 63 89 54

everest

tintoreria - lavanderia

desde 1958

www.everestgrupo.com
LAVANDERIA INDUSTRIAL

C/, Isaac Peral 17, 33211 7T.: 985 34 10 B5. GIJON, POL, DE MORA GARAY

® C/ Avelino Gonzalez Mallada 40, 33204, T.: 985 13 39 39, GIJON, EL COTO
® Avenida Schulz 198,332107.:985 16 51 96. GIJON. EL LLANO

® C/Dos de Maya, 28, T.: 984 24 59 22, GLION. EL NATAHOYO

@ C/Dr. Braulio Busto 1,33430.T.: 985 87 10 82. CANDAS

EMBOLSADAS PARA GUARDAR EN TU CASA O EN NUESTRO

GUARDARROPA-GRATUITO DURANTE 4 MESES.

Barbours\$*./

«Servicio gratuito
a domicilio
Edredones
Alfombras
Vestidos de novia
Vestidos de comunion
Trajes
Abrigos




