
La sidra, una experiencia
para vivin más állá del culín
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llarketinge innovación. El Club Sidraturismo
Asturias impart€ var¡os talleres al sector
hostelero y lagarero pi¡ra ((€lfomento de la
cultura sidrera a través de los sentidos¡

^.l) onseguir la perdurabili-
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memoria senso¡ial de quienes
beben un culín, es en esencia la
premisa que persigue esta inno-
vadora iniciativa destinada a po-
tenciar las experiencias turísti-
cas asociadas a la misma.

Más de una docena de lagares,
alojamientos rurales, sidrerlas,
viveros y pomaradas asociados
al Club Sidraturismo Asturias,
participaron en una acción for-
mativa en marketing y empren-
dimiento enmarcada dentro del
proyecto'Rutas de la sidra de Es-
paña'. Un programa pionero que
une a Asturias, Galicia y país Vas-
co, con el objetivo común de im-
pulsar la cultura sidrera que es-
tas comparten.

<Hemos propiciado la parti-
cipación de diversas empresas
y profesionales, tanto del ámbi-
to turístico como del de la ela-
boración del zumo de manzana,
tratando de generar sinergias,
intercambio de conocimientos
y vivencias, haciendo que nues-
t¡os talleres sean más diversos
y participativos,, explicó Lore-
na Alonso, técnica responsable
del citado club, durante el acto
de bienvenida al evento celebra-
do ayer en Parque Tecnológico
de cijón.

EI proceso formativo, comple-
tado con diversos cursos v oíl-
doras on line, corrió a carjo del
experto en marketing y comu-
nicación, Sergio Martínez-Be-
rriobeña, directo¡ general de
Commercial Criterio, consulto-
ra designada para impartir di-
cha formación, Con varios años
de experiencia en el sector viti-
vinicola, el bilbaíno aseguraba,
<mi principal cometido es iras-
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<Somos conscientes
del tirón que supone la
declaración de patrimonio
Cultural Inmaterial>
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<Quetoquen, que
respiren, que escuchen,
que olisqueen; lo que no
se siente, no se recuerda>

ladar a mis discentes la impor-
tancia de introducir al cliente en
una experiencia que vaya más
allá de un simple trago, es decir,
transmitir un aroma, el sonido
que acompaña a cada gesto, la
historia no escrita que reside en
cualquier producto extraído de
la tierra>, detalló con entusias-
mo el enólogo especializado en
neuromarketing, Seguidamen-
te, animó a <que toquen, que res-
piren, que olisqueen, que escu-
chen, que reconozcan el origen
de cuanto degustan; lo que no se
siente no se recuerda>.

lmpulsarel negocio
Entre las personas participan-
tes se encontraba la Joven Dan-
ka Rodriguez, del Llagar Hermi-
nio. Confesaba que su mayor ex-
pectativa estaba en <adquirir
nuevos conocimientos e ideas
innovadoras que pode¡ desarro-
llar, a fin de impulsar el nego-
cio>, aunque aseguró que <este
modelo no nos pilla de nuevas,
pues ya llevamos un tiempo ofre-
ciendo una serie de experien-
cias más allá de la cata; si coin-
cide en épopa de elaboración,
presencian todo el proceso en
las prensas, Me gusta invitarles
a escanciar directamente desde
el tonel; que se mojen bien las
manos>>, resaltando el valor aña-
dido que aporta al producto el
hecho de despertar las emocio-
nes de quienes lo saborean. En
ese sentido ve positiva la inicia-
tiva y anima a que otros lagare-
ros se sumen a la misma en fu-
turas convocatorias.

Desde Quintes llegaba cerar-
do lzquierdo, gerente de El pil-
payo Turismo Rural, involucra-
do en el fomento de nuestro acer-
vo cultural, "todo lo que sea ad-
quirir una base de formación
para promover Ia cultura sidre-
ra desde nuestros establecimien-
tos, es bien recibido>. El malia-
yo confesaba sentirse más auto-
rizado y responsable si cabe a la
hora de transmitir estos valores,
al esfar el suyo enmarcado en la
Comarca de la Sidra.

<Aunque ya venfamos desa-
rrollando acciones similaies con
anterioridad, somos conscien-
tes del tirón que aporta la recien-
te declaración de la cultura si-
drera Patrimonio Cultural Inma-
terial>, celebraba Alonso.

tivo procedente de Australia, se
calcula que se han üsto afeóta-
do I millones de hectáreas.

Pero, 'gaudium magnum', el
Ayuntamiento de Gijón planta-
rá este año más de 1.000 árbo-
les del paralso en lá zona rural,
y unos 8,000 arbustos para
crear con ellos un bosque de ri-
bera de 200.000 metros cua-
drados en el entorno del río pi-
les. Sin duda, toda esta nüeva
vegetación autóctona, que cre-
cerá entre nosotros, meiorará
la vida y el entorno de li.ciu-
dad. Añadiendo eso de que a
nuestros vieios árboles asturia-
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aplaza lasjornadas
sobre el Plan Uave

a c. La jomada 'Plan Llave. Una
solución á la vivienda desde el
municipalismo', organizada por
EL COMERCIO y el Ayuntamien-
to de Gijón, prevista para hoy,
2 de abril, en el Real Club de Re-
gatas de cijón, ha sido suspen-
dida en señal de respeto al luto
oficialpor el fatldico accidente
en la mina de Cerredo, en De-
gaña, La nueva cita será el 8 de
abril, a las 9.30 horas. Sus pro-
tagonistas serán la alcaldesa de
cijón y el edil de Urbanismo.

OT*A

Aprobado un conven¡o
de 60.OOO euros entre
OTEAyAyuntamiento

L, Dfaz, La Junta de Gobierno
ha aprobado un convenio de
colaboración entre el Ayunta-
miento y OTEA por 60.000 eu-
ros para el desarrollo de sus
programas Atención a Empre-
sas' e 'lncentivación del turis-
mo gastionómico'. Un acuer-
do calificado por la vicealcal-
desa, Angela pumariega, de
<fundamental para consolidar
a Gijón como destino de refe-
rencia>. .
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Planta un bosque con nosotros
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<Me gusta invitarles a
escanciar directamente,
quesemojenbien
las manos de sidra>
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<Todo Io que sea adquirir
unabase de fomación
para promover la cultura
sidrera es bien recibido"

se come casi todos los nutrien-
tes de la tierra, ha ido coloni-
zando (hasta llegar a la mar)
bosques, montes y prados, aco-
rralando y haciendo desapare-
cer gran parte de nuestras es-
pecies autóctonas hasta hacer-.
se ei rey. Srden los bosques. ¿y
qué se plantan? pues 'ocalitos,,
que son una tea, pero que les
interesan a las fábricas de pa-
pel para hacer pasta, incluso
cuando se ha quemado ei árbol.
Y eso, señoras y señores, se
hace con el consentimiento del
Gobierno. Desde los años 60, en
España, debido a este monocul-

L Dflz Finalizadas las refomas
iniciadas elpasadomes de mar-
zo, el Real Grupo de Cultura Co-
vadonga reabrió ayer el gimna-
sio del pabellón su¡. La renova-
ción de este espacio, altamente
demandada por sus socios y rea-
lizada en tiempo récord, inclu-
yela mejora del suelo,.la insta-
lación de nueva maquinaria y
una reorganización por plantas
(0, peso libre; 1, musculación y
cardio), con el fin de meiorarla
funcionalidad del gimnásio,

no siempre los hemos conside-
rado algo asl como santuarios,
Quien sabe hablar con ellos,
quien sabe escucharlos apren-
de la ley primitíva de Ia vida,
Ellos tienen una vida más larga
que la nuestra y predican la lév
primitiva de la existencia. peró,
además, cuando el otoño vava
llegando a nuestrosbosqueé,
jardines y senderos las hoias de
los árboles se irán fundiendo
en mil mundos de colores: el
púrpura, el violeta, el amarillo...
Y asl es como nuestros á¡boles
nos irán diciendo: párate, pára-
te... lContémplanos!

p s el eslogan que Rodrigo
I¡ Pintueles. conceiel de
E Medio embientevplávi-
lidad del Ayuntamiento áe Gi-
jón, anunció estos dlas pasados
en EL COMERCIO fue: <La plan-
tación de un bosque de árboles
autóctonos>. Es decir: robles,

abedules, cerezos, iastaños,
nogales, texos... y lo dice v re-
calca porque en nuestros mon-
tes y bosques los árboles astu-
rianos son desde hace mucho
tiempo un lujo. y es que el ,oca-

lito', ese árbol nefasto, y más
depredador que el lobo, porque
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