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El colegio Laviada arranca su proyecto
de comunicación con EL COMERCIO

Todo elalurnnado
de Primariavisitará la
redacción y recibirá talleres
deformación para hacer
su propio periodico digital

E, C.

clJóN. El colegió Laviada arranca
con fuerza y mucha ilusión su pro-
yecto de innovación de este cur-
so dedicado a la comunicación,
'Laviada transmite al mundo'.
Todo el alumnado, tanto de Infan-
til como de Primaria, va a parti-
cipar en la formación prevista por
el centro para conocer de cerca
el lenguaje periodístico y la re-
dacción y colaborará en la elabo-
rl.ción de los tres productos pre-
üstos. Por un lado, un periódico
digital del centro. Por el otro, un
podcast y un videopodcast, algo
en lo que ya han comeruddo a tra-
bajar como parte de la.red de Edu-
castur Radio. Buena parte del tra-
bajo lo harán con la colaboración
de EL COMERCIO.

La tarea conjunta arranca esta
semana con las üsitas a la redac-
ción del periódico. Los alumnos
de sexto A fueron ayer los prime-

ros en conocer las instalaciones
en el edificio Spaces. Todas las
clabes de Primaria pasarán a lo
largo de las próximas semanas
por las instalaciones de EL CO-
MECIO para conocer de primera
mano el trabajo que desarrollan
los profesionales de esta casa y
cómo se élabora el periódico, es-

pecialmente su web, ELCOMER-
CIO.es, Precisamenie, lcis alum-
nos del Laviada tendrán la opor-
tunidad de visitar la exposición
que acoge el Spaces con motivo
del 30 aniversario de la web. Una
exposición que está abierta al res-
to de la comunidad educativa.

ta segünda parte de la colabo-

ración llegará on enero, con talle-
res en el colegio por parte de pe-
riodistas de esta casa. El objetivo
no es solo trasladarles las normas
básicas de redacción y las carac-
teristicas principales de un tex-
to periodístico, sino también, y
riuy importante; enseñarles a
identificar'fake news'.
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5 DE ENENO

LaCabalgatade
Reyessaldrádel
coleg¡oBegoña

Ec.La cabalgata de Reyes del
próximo 5 de enero ya tiene
punto de partida. Melchor,
Gaspar y Baltasar, junto a su
real séquito, paldrán del co-
legio priblico Begoña, en el
barrio de ViesqueF. Divertia
ultima estos días el recorri-
do definitivo por Ia ciudad,
para el cual se manejan aún
varios borradores.

LISfA DEFINITIVA

ElGrupoCovadonga -/becará a 25Ojóvenes
deportistas

E. c. El Grupo Covadongabeca-
rá a 250 jóvenes deportistas,
proyecto para el que dispone de
una dotación de 70.000 euros.
El listado definitivo de los be-
neficiados fue publicado ayer
por la enüdad. El programa, que
premia el rendimiento acadé-
mico corno los logros deporti-
vos, consolida el compromiso
del club con la formación inte-
gral y el esfuerzo persona) de
sus socios másjóvenes

Primer grupo del colegio Ldviada que visitó ayer la redacción de EL COMERCIO. ¡esús rexuEl parDo

La cadena de supermercados reafirma su compromiso con e[ desarrotlo rural con esta nueva
apertura en la que tradición e innovación van de la mano

TRADICTÓITI RENOVADA EN POLA DE ALLANDE:
EL NUEVO MINYMAS IMPULSA EL COMERCIO LOCAL

clrñÑ
C.M. Hace apenas una semana,
Pota de Atlande ha dado un paso
firme hacia la modernizacíón de
su tejido comercial con [a trans-
formación de la histórica tienda de
la Cooperat¡va Agrícola Allandesa
en un supermercado minymas,
gestionado por Hijos de Luis Ro-
dríguez S.A. (HLR). ELcamb¡o no
ha pasado desapercibido entre los
vecinos, que en estos pr¡meros
días han podido descubrir ún es-
pacio más cómodo, [uminoso y
funcional, sin renunciar a la aten-
ción cercana de siempre.

La reconversión ha permitido
conservar la esencia de la coo-
perativa, que durantq décadas ha
sido un puntodeencuentro yabas-
tecimiento para et concejo, adap-
tándola ahora a tos estándares det
comerc¡o actual.

Con 1-70 m, de sala de ventas y
secciones de fruterfa, panaderíay
charcutería asistida, el nuevo es-
tablecimiento ofrece un surtido
más amplio y competitivo, apoya-

do en ta logísticay experiencia de
una de las cadenas de distribución
líderes en Asturias: Supermerca-
dos masymas.

<Este proyecto no es una sim-

ple apertura, sino la evolución na-
tural de un modelo que apuesta
por el futuro de Allandé>, des-
taea Franc¡sco Vela, responsable
deexpansión de franquicias de HF

jos de Luls Rodríguez S.A. "El ob-
jet¡vo es mantener la cercanía dé
siempre, pero con [acomodidad y.
eticiencia que hoy demandan los
clientes>.

#-

. Descuentos de apertura
El nuevo minymas combina [a ges-

tión moderna con la ideritidad to-

.cat, yá que ta Cooperativa Átlan-
desa mantiene un locat anexo de
ó0 m'zdedicado a productos agrí-
colas y ganaderos.

Durante los primeros días de
apertura, sus ctientes se pueden
benefic¡ar de vates y descuentos
especiales: porcada 15 C de com-
pra, recibirán un vale de 5 € que
podrán canjeaiposter¡ormente por
cada 1.5 € de compra, en las fe-
chas que se comunicarán en tien-
da. Los vales no serán acumula-
bles con otras promociones. Ade-
mas, podrán beneficiarse del me-
gacupón, det Ctub. masymas y de
la App de cliente frecuente, con la
que acumularán un 1 % de des-
cuento en cada compra.

La respuesta del público duran-
te la pr¡mera semana ha sido muy
positiva. Muchos vecinos desta-
can [a mejoia en el surtido, con
más de 2.500 referencias,yel nue-
vo diseño del [ocal, que ha hecho
más cómoda y ágit La experienc¡a
de compra.

Con este proyecto, Supermer-
cados masymas, Hijos de Luis Ro-
drfguez S.A., y ta Cooperat¡vaAgrF
cola Allandesa reafirman su com-
promiso con e[ desarrotlo rural y
demuestran que la tradición y la
innovación pueden convivir en per-
fecta armonía.nueva tlenda mlnymas en


